BLEKINGE. Kom narmare.




BLEKINGE. Vad betyder denna plats fér dig? Oavsett om du lever och verkar har
eller har nagon annan koppling sa har du sékerligen din bild av Blekinge. For att fa
en sa bred bild som majligt i byggandet av platsvarumarket Blekinge har dver 600
personer fran offentlig sektor, foretag, akademi och civilsamhallet bidragit i arbetet
genom workshops, dialoger, undersékningar och méten. Vi har aven kartlagt
tidigare insatser och satsningar pa bade lokal och regional niva liksom tittat pa hur
vara konkurrenter gor. Tillsammans har vi format en positionering som ska bidra

till att fler ska vilja leva, arbeta och utvecklas i Blekinge*.

2 * Platsvarumarket ska vara ett verktyg for att nd visionen i Blekinges Regionala
Utvecklingsstrategi Véxtplats Blekinge: "Fler ska vilja leva, arbeta och utvecklas i Blekinge”
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Blekinge
-1,8%

Sverige totalt
+8,7%

S
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Effekter Minskade Minskade Mindre statliga
skatte- resurser befolknings-

intakter* for baserade
utveckling medel

*Snitt av skatteintakt per arbetsfor invanare 2018: 141 800 SEK.

Svérigheter med Svarare att
kompetens- attrahera/
forséjning/ utveckla
talangattraktion foretags-
etableringar

NULAGE:

BEFOLKNINGSSTAGNATION
OCH REKRYTERINGSBEHOV

Blekinge ar en plats full av méjligheter — har finns bra livskvalitet,
innovationskraft, karriarmajligheter och attraktiva livsmiljoer. Manga féretag

vaxer expansivt och de soker ett stort antal nya medarbetare.

Sedan millennieskiftet har Blekinge dessvarre haft en minskande

befolkning. Manniskor flyttar harifran i hogre grad an de flyttar hit.

Undersokningar visar att vi &r relativt ok&nda, och samtidigt har vi stark
konkurrens fran andra platser. For att vart lan ska kunna fortsatta utvecklas

och skapa tillvaxt maste vi bryta detta monster.



~

Blekinge vaxer! - Har
det manniskor vill ha
for ett gott liv.

ct kulewrmiljoer. i keeariv mil

Trenden som
véindes.

Samarbetsfaktorn

MALBILD:

FLER SKA KANNA TILL
OCH VALJA BLEKINGE

Visionen i Blekinges regionala utvecklingsstrategi Véxtplats Blekinge &r att

fler ska vilja leva, arbeta och utvecklas i Blekinge.

Darfor starker vi Blekinges marknadsposition genom ett gemensamt
platsvarumaérke dar vi bade tillsammans* och individuellt far stod i att

kommunicera de styrkor och fordelar vi kan erbjuda.

Det ger oss dven ett gemensamt erbjudande sa att vi kan visa upp att vi har
en attraktiv region och kan ta plats i storre sammanhang utanfor lanets

granser.

* kommuner, region, naringsliv, akademin, regionala aktorer, féreningar etc.



VAD AR ETT
PLATSVARUMARKE?

Det ar omvarldens bild av oss som ar vart varumarke. Vad hander med
manniskor nar de hor ordet "Blekinge”? Vilka associationer, bilder och
kanslor vacker platsen? Ar det positivt laddat &r det lattare att fatta ett
beslut om att flytta hit, etablera sin verksamhet eller vélja Blekinge som
plats for studier eller besok. Foretag som behdver anstélla far ocksa

draghjélp av platsens varumarke.

Varumarket Blekinge skapas av vad vi kommunicerar, men i &nnu hégre
utstrackning av vad vi gor. Fysiska miljéer, agerande och attityder, skola
och foreningsliv — allt paverkar bilden av Blekinge. Det finns ingen enskild
aktor som ager varumarket, men vi ar alla berdrda av det och vi kan alla

bidra till att starka den positiva bilden.

Varumarkesplattformen &r ett verktyg for att vi ska dra at samma hall och
samtidigt ett stdd som starker ens egna varumarke — vare sig det ar en
kommun, ett féretag, akademi eller en férening. Varumarket ar ett I6fte till

omvarlden pa vad Blekinge kan leverera, och det gor vi tillsammans.



KARNVARDEN




BLEKINGES FYRA KARNVARDEN

Karnvardena uttrycker karnan i Blekinges identitet. For vara malgrupper sammanfattar de var attraktionskraft och gentemot konkurrerande platser ska de vara

sarskiljande. Syftet ar att vi alla far en samsyn kring vara styrkor och kan sprida likartade budskap och varden. De &r inte framtagna for att kommuniceras mot

marknaden ordagrant utan kan ses som en palett att valja fran baserat pa vilken avsandare och vilket mal en viss kommunikation har.

VALBEFINNANDE

SPIRANDE

Akta livskvalitet
Kontrastrik region
Varierande boendemiljéer
Berérande upplevelser

Valkomnande atmosfar

NARHET

Kreativa lésningar
Samverkande synsatt
Hallbara ambitioner
Positiv livskraft

Expansiv region

FRAMATANDA

Tillgangligt och nara
Oppenhet och vilja
Néra beslut, kontakter och kunskap

Strategiskt lage

Vanligt bemétande

Innovationskraft

Passion och driv

Regionalt engagemang

Hog niva av internationalisering

Lyhort klimat



MALGRUPPER




ATTRAKTIONSKRAFT | TRE SPAR

Vi har delat in malgrupperna i tre spar och det gemensamma fér dem alla ar att de redan har en koppling till Blekinge. Personer med
befintligt band till en plats ar mer mottagliga for budskap och sannolikheten for att de ska flytta dit, besdka eller etablera sig dar ar
storre. Det ar enklare att n& dem pa grund av deras existerande natverk av kontakter och relationer liksom kansloméassiga anknytning.

Likval har de ofta kdnnedom om platsens férdelar och utmaningar, och ror sig oftare i befintliga kanaler med anknytning till platsen.

Leva & Bo

NYBEARBETNING PAGAR PARALLELLT
Attitydundersokningar visar att Blekinge &r relativt okant
Etablera & utanfér narregionerna. Vi ska darfor &ven jobba med
imagemarknadsforing for att locka till nya besok och

l nveSte ra etableringar. Hur det gors specifikt beror pa vem
avsandaren ar. Har handlar det om att 6ka kdnnedomen,

intresset och en dnskan om att veta mer om Blekinge.
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LEVA & BO

Tidigare bosatta/med anhdériga i eller
fran Blekinge, studerat/studerar, fritids-/

deltidsboende och pendlare.

MALGRUPPER

BESOKA & UPPLEVA

Tidigare besdkare, turister,

evenemangs- eller affarsbestkare.
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ETABLERA & INVESTERA

Leverantorer, kunder till existerande foretag,
entreprendrer/innovatérer, beséksnéring

samt kreativa och kulturella néringar.




VARUMARKESLOFTE




VART VARUMARKESLOFTE

Blekinge har manga styrkor och stora fordelar néra till hands, och genom att
kombinera dessa blir vi svarslagna. Har finns god livskvalitet och forutsattningar
som forenklar din tillvaro och fyller livet med bade stora upplevelser och sma
ogonblick. | kontrastrik natur och historiska kulturmiljoer. | vardagspusslet

och i livets guldkant. Vi ar en innovativ region med hela ekosystemet pa plats och
med ett expansivt naringsliv. Har lever vi nara beslut och demokrati, kontakt-
vagar och kunskap, samarbeten och utveckling, i sjalvférverkligande och i

utmaningar. Narheten till alla dessa delar gor helt enkelt livet enklare och rikare.
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HUVUDBUDSKAP




BLEKINGE. Kom narmare.



BLEKINGE. Kom narmare.

Kom narmare ar en valkomnande uppmaning: kom hit, kom néara. Som att komma narmare nagot eller nagon. Att flytta
hit, starta en verksamhet eller besoka. Har kommer du ndrmare det som du eller din verksamhet behéver, dnskar eller
alskar. Platser och personer, men precis lika garna andra varden som &r viktiga for respektive malgrupp,
sdsom att komma narmare beslut och demokrati, kontaktvagar och kunskap, samarbeten och utveckling.

Kom narmare riktar sig till alla vara méalgrupper.
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BLEKINGE. Kom narmare.

Kom narmare ar en valkomnande uppmaning: kom hit, kom nara. Som att komma narmare nagot eller nagon. Flytta
hit, starta en verksamhet eller besdka. Har kommer du narmare det som du eller din verksamhet behover, dnskar
eller alskar. Platser och personer, men precis lika garna andra varden som ar viktiga for respektive malgrupp,
sasom att komma narmare besluten och demokratin, kontaktvagar och kunskap, samarbeten och utveckling.

Kom narmare riktar sig till alla vara malgrupper.
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BLEKINGE. Come closer.

Pa engelska Oversatts "Kom narmare” till "Come closer”. Det ar mer direkt och
uppmanande an det lite mer generella och neutrala "get closer”. Som ordbild &r

det dessutom fint med alliterationen i "Come closer”.



UNDERSTODJANDE BUDSKAP




LEVA & BO

BLEKINGE. Narmare familjen.
BLEKINGE. Narmare livet.
BLEKINGE. Narmare fritiden.

Fyll pa fritt med de ord som starker just er del av Blekinge riktat till malgruppen "Leva & Bo”.

Friheten, gemenskapen, tryggheten, dina drommar, samtalen, stillheten, omtanken, livskvaliteten,

drémboendet, vardagen, gladjen, ditt dromliv ...




BESOKA & UPPLEVA

BLEKINGE. Narmare friheten.
BLEKINGE. Narmare kulturen.
BLEKINGE. Narmare aventyren.

Fyll pa fritt med de ord som starker just er del av Blekinge riktat till malgruppen "Bestka & Uppleva”.

Upplevelsen, valbefinnandet, naturen, nya upptackter, dig sjalv, tystnaden, skargarden, pulsen,

vildmarken, havet, avkopplingen, lugnet, skratten, musiken, varldsarvet, ett annat liv ...




ETABLERA & INVESTERA

BLEKINGE. Narmare besluten.
BLEKINGE. Narmare karriaren.
BLEKINGE. Narmare kunskapen.

Fyll pa fritt med de ord som starker just er del av Blekinge riktat till malgruppen "Etablera & Investera”.

Innovationsandan, Europa, besluten, utvecklingen, kreativiteten, kontinenten, I6sningarna, jobben, friheten,

din idé, arbetskraften, passionen, framgangen, natverken, framatandan, mojligheterna, vaxtkraften...




BLEKINGE. Closer to life.
BLEKINGE. Closer to nature.
BLEKINGE. Closer to possibilities.

Pa engelska byts "narmare” ut till "closer to”.

Fyll pa fritt med de ord som starker just er del av Blekinge inom samtliga 3 malgrupper.




EXEMPEL PA ANVANDNING




ATT VARA HUVUD- ELLER MEDBARARE

Det finns en flexibilitet i platsvarumarket for att passa bade regionala aktérer och samarbeten, liksom enskilda verksamheter som ofta

har ett eget varumarke som behover sté centralt. Platsvarumarket Blekinge har vid lansering inget officiellt eget typsnitt eller grafiska

element, just for att det ska vara enkelt att forena med sin egen grafiska identitet. P& sikt kan det dock vara aktuellt att se 6ver om

huvudbararna ska enas om en grafisk inramning for att aven denna ska vara konsekvent i den évergripande kommunikationen.

HUVUDBARARE

Huvudbarare har oftast ett regionalt perspektiv i sin roll eller i en avgransad
kommunikationsinsats. Det kan vara offentliga aktérer som fran politiken har ett
uttalat uppdrag att starka Blekinges attraktionskraft, men det kan &ven vara enskilda
foretag, foreningar och kommuner som vill betona det regionala perspektivet i sin
marknadsforing. Det kan ocksa vara ett samverkansinitiativ dar exempelvis flera
foretag eller kommuner gemensamt vill nd ut i ett stérre sammanhang utanfor vara
granser. Platsvarumarket ar ett potent verktyg for att synliggdra och tydliggéra
Blekinges erbjudande. Huvudbérare anvander de framtagna huvudbudskapen sa att

en konsekvent linje halls i kommunikationen.
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MEDBARARE

Medbarare ar alla de aktérer som kan dra nytta av det évergripande budskapet for att
lyfta sitt eget varumarke. Det kan exempelvis vara kommunerna men aven foretag,
organisationer och foéreningar. Har finns en frihet att anpassa budskapen for att géra
kommunikationen relevant for det &ndamal som akttren har. Har betonas istallet
platsvarumarkets huvudbudskap som mer underordnat i form av "taglines” som
formas utifran det sammanhang som malgruppen har. Platsvarumérket har

budskapsbanker i respektive attraktionsspar som kan anvandas som inspiration.



EXEMPEL PA "HUVUDBARARE” AV VARUMARKET BLEKINGE

BLEKINGE. Kom narmare. TECHTANK

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN




EXEMPEL PA "HUVUDBARARE” AV VARUMARKET BLEKINGE
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Kominarmare
gemenskapen:
J

BLEKINGE. Kom narmare.




EXEMPEL PA "HUVUDBARARE” AV VARUMARKET BLEKINGE

Kom narmare
nya ideer.

BLEKINGE. Kom narmare.




Kom narmare
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EXEMPEL PA "HUVUDBARARE” AV VARUMARKET BLEKINGE

Plugga till ingenjér p@BTH. Plugga till ingenjér p@BTH Plugga till ingenjor p&BTH.

Kom harmare | Kom hdrmare | Kom harmare
kunskapen. karridren. gemenskapen.

P R RET ) |

¥ 275 likes
#Blekinge #KomNarmare
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Skapa arbetsflode till professionella
storko Jarlden aver.

BLEKINGE. Narmare mojligheterna. ScanBOX
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BLEKINGE. Narmare upplevelsen. &% Karlshamns
kommun



Kom narmare karriaren.

Kom narmare besluten.

BLEKINGE. K

Kom narmare kunskapen

om narmare.
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BLEKINGE. Kom narmare.

#Blekinge #Komnarmare

Skapa arbetsflode till professionella
storko Jarlden over. [
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ScanBox

BLEKINGE. Narmare mojligheterna.

BLEKINGE. Narmare mojligheterna.
BLEKINGE. Narmare jobben.

BLEKINGE. Narmare karriaren.

#BringingYourFoodWithCare #Blekinge #NarmareMgjligheterna
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Visit Blekinge

Vissa platser gor nagot med en. Som Blekinge.
Bade for manniskorna, foretagen och besdkarna.
Narheten, landskapet och maéjligheterna ingjuter
hopp och mod. Ger oss lust att upptéacka och
utmana. Etableras och vaxa. Att vilja leva, verka
och vara just har.

BLEKINGE. Kom narmare.

#Visitblekinge #Blekinge #Komndrmare
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scnbox - §Scanbox

Skapa arbetsflode till
professionella storko!

varlden over.
-

Brinner du for kvalitet, kompetens och innovation?
Ar matlogistik redan din arena — eller gér dig
nyfiken? Da kan det vara dig vi soker! Vi letar
efter nya drivna kollegor som vill vara med och
forandra storkoksindustri. Vi ser fram emot

din ansokan.

BLEKINGE. Narmare méjligheterna.

#BringingYourFoodWithCare #Blekinge
#NarmareMadjligheterna




01.

02.
03.
04.

VERKTYGSLADA

For att du ska kunna arbeta med platsvarumarket &r en verktygslada framtagen, fri att anvanda for vem som helst som vill starka sitt eget och Blekinges

varumarke. Har finns tillampningsmallar for att bygga egna marknadsféringsinsatser, riktlinjer fér anvéandning av exempelvis bilder och filmer, platsberéttelse om

Blekinges styrkor och erbjudande liksom en évergripande powerpoint om Blekinge som du kan ha med dig nar du ar ute och pratar om din plats i Blekinge. Har

finns ocksa en film som garna far cirkulera i era kanaler och pa era skarmar. Verktygsladan kommer utvecklas med tiden, och kommande inslag ar exempelvis

kampanjer, bild- och filmbank och massmontermaterial som du kan lana. P4 www.blekinge.se hittar du bland annat:

PRESENTATION AV
PLATSVARUMARKET

Frén karnvarden till budskap

TILLAMPNINGSMALLAR

Mallar for hur du skapar dina egna
marknadsféringsinsatser

BILD- OCH FILMMANER

Riktlinjer for foto, film och ljud

PLATSBERATTELSE
OM BLEKINGE

Karnan i Blekinges identitet och personlighet

05.

06.
07.
08.

PRESENTATION OM BLEKINGE

En hisspitch som sétter din plats i ett sammanhang
(Lansering sommar 2024)

ROSTER FRAN PROCESSEN

Aktorer fran processen berattar om
platsvarumérket

FILM

Inspirerande film med glimtar fran Blekinge

BLEKINGEBIBLIOTEKET <3

Blekinges identitet i bla mat, bécker, musik,
konst och film
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0 VARDSKAPSUTBILDNING

® For besdksnéaringen (Lansering juni 2024)

10. 3
® Frégor och svar kring arbetet och anvandandet

1 1 KONTAKT VID FRAGOR
® Om man har fragor eller vill bolla idéer

KOMMANDE INSLAG

e Stay tuned, nu bdrjar resan

12-9


http://www.blekinge.se/

4

Visit Blekinge har ansvarat for arbetet med platsvarumarket, genom projektet "Live in Blekinge’

(2023-2024) som ar en regional satsning for att fler ska vélja att leva, arbeta och utvecklas i

Blekinge.

Region Blekinge ager projektet Live in Blekinge som finansieras med regionala tillvaxtmedel
beslutade av regionala utvecklingsnamnden. Regionala tillvaxtmedel &r ett anslag fran

regeringen via naringsdepartementet och Tillvaxtverket, som disponeras av Region Blekinge.

Partner i projektet &r Techtank, som arbetar med att starka konkurrenskraften i lanets
industrier, samt Visit Blekinge, som ar ett marknadsbolag med uppdrag att synliggéra

Blekinges attraktionskraft.

|

S BLEKNGE  NSTECHTANK  VISITBLEKINGESE

KONTAKT

Har du fragor kring platsvarumarket?
Lotta Johansson, projektansvarig pa Visit Blekinge

lotta@Vvisitblekinge.se

Vill du veta mer om projektet?
Niklas Carlsson, processledare fér Live in Blekinge
Niklas.carlsson@regionblekinge.se

https://www.visitblekinge.se/live-in-blekinge



https://web.archive.org/web/20230629123736/https:/www.regionblekinge.se/
https://web.archive.org/web/20230629123736/https:/techtank.se/
https://www.visitblekinge.se/node/267
mailto:Niklas.carlsson@regionblekinge.se
https://www.visitblekinge.se/live-in-blekinge
mailto:lotta@visitblekinge.se
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