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INNEHALL

Den har analysen undersoker publiciteten om Blekinge |

> NYCKELINSIKTER S 4 redaktionell medier under forsta och andra kvartalet 2021. For
> FORTJANAD TRAD. PUBLICITET S 6 att kunna ge svar om hur Blekinge har omskrivits har artiklarna
' ' registrerats efter bland annat variabler som sentiment, amne,
> FORDJUPNING VISIT BLEKINGE S.30 geografisk plats och mediekategori.
> APPENDIX S. 313 Period: 1 jaﬂuari - 3 mars, 2021
Sokstrang for geografiska platser: Blekinge* OR Karlskrona*
OR Ronneby* OR Karlshamn* OR Solvesborg* OR Olofstrom™
OR Morrum* OR Hano* OR Listerlandet*
Sokstrang for anlaggningar/evenemang/institutioner: Arkb6 OR
"Blekinge Tekniska Hogskola*” OR Eriksberg* OR "Hano
Nationalpark*” OR Marinmuseum®* OR "Morrum Kronolaxfiske"
OR "Sveriges sydligaste vildmark" OR "Sweden Rock*”
Metod och terminologi: Se slide 3 samt slide 22
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METODOLOGI

IDENTIFIERING AV RELEVANTA ARTIKLAR

KVALITATIV ANALYS AV ARTIKLAR

Relevant antal artiklar
om Blekinge Q1:
3954 artiklar

Antal om Blekinge Q1:
15 817 artiklar

Registrerade artiklar:
300 artiklar per kvartal

Nar antalet relevanta artiklar var identifierade
registrerade Whispr Group manuellt 300
slumpvis utvalda artiklar per kvartal i
analysverktyget Whispr Platform. De variabler
som anvandes i Whispr Platform arbetades fram
tillsammans med Visit Blekinge.

| detta steg i processen konstruerade
Whispr Group tillsammans med Visit
Blekinge en sdkstrang som skulle fanga
upp sa manga artiklar som maojligt om
Blekinge, regionens olika geografiska
entiteter samt de for analysen relevanta
anlaggningar, evenemang och
institutioner. For att se sokstrangen ga till
slide 2

| detta steg i processen gick Whispr Group manuellt
genom artiklarna for att sortera bort artiklar som inte
var relevanta och beskrev Blekinge. Exempel pa amnen i
artiklar som sorteras bort:

« Statistik kring dodsfall och provtagning av covid-19

Artiklar om lokala brottsmal

Vid alla de tillfallen i analysen dar det refereras
till andelar och procent av publiciteten bygger
det pa registreringen av dessa 300 artiklar.

Artiklar om lokalpolitik

Sportnotiser och resultat

Artiklar som namner andra geografiska platser som
heter Eriksberg
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NYCKELINSIKTER

NYCKELINSIKTER

Antalet artiklar minskade med 31 procent jamfort med 2020. Andelen positiva artiklar uppgick till 33 procent, en minskning pa 6 procentenheter
jamfort med 2020. Framst till foljd av artiklar om hur pandemin paverkat olika naringar, en typ av artikel som inte var med i publiciteten 2020.
Positiva artiklar uppmarksammade bland annat Morrums Kronolaxfiske, Karlshamnsforetaget Swedish Temptations och synvillan i Eriksberg.

Negativa artiklar utgjorde uppgick till 1,3 procent av samtliga artiklar under det forsta kvartalet 2021. Samtliga av dessa uppmarksammade att World
Trade Center | Karlskrona hade rostats fram som en av Sveriges fulaste byggnader.

av publiciteten. Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur ersatte Innovation pa topp tre jamfort med motsvarande kvartal foregaende ar. Premiar for
fiske i Morrum, huruvida Sweden Rock skulle bli av och Solvesborgs strid for utmarkelsen "Sveriges lagsta punkt" uppmarksammades.

Innovation samt Investeringar/Etableringar utgjorde 9 respektive 3 procent vardera av samtlig publicitet under det forsta kvartalet 2021. BTH:s
samarbete med Volvo om fossilfria vagbyggen, Tarketts miljovanliga arbete med IKEA, innovativt foretagande med fokus pa ekologisk mat och
Karlshamn hamns satsning som logistikhub uppmarksammades.

Visit Blekinge namndes i 31 artiklar under kvartalet och hela 58 procent av dessa var positiva. Dessa artiklar uppmarksammade bland annat att Ola
Soderdahl utsetts till ny vd for organisationen. Vidare publicerade Sveriges Radio en artikel om en hemester-sommar, i vilken Soderdahl uttalade sig
om att manga blekingar valjer att semestra inom landskapet.

l Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur, Evenemang/Festivaler och Konst/Kultur/Historia var de amnen som omskrevs mest, med totalt /4 procent J
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REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE FORSTA KVARTALET 2021

Lagre andel positiva artiklar 4n under forsta kvartalet 2020
NYCKELTAL

POSITIVA ARTIKLAR MINSKADE JAMFORT MED FORSTA KVARTALET 2020

2 (y 0 - Antalet relevanta artiklar minskade med 49 procent jamfort med motsvarande kvartal
01 2007 8 9 5 4 8 6 6 8 9 3 8 O 1 ,4 /O foregdende ar, huvudsakligen pa grund av att inga artiklar om Sweden Rock akter infor
’ PR-VARDE sommarens festival publicerades. Av samtliga artiklar under det forsta kvartalet 2021
ARTIKLAR - UPPLAGA (M) POSITIV NEGATIV uppgick den positiva andelen till 33 procent, vilket var en minskning med 6 procentenheter
(MSEK) e L o .
. . jamfort med samma kvartal 2020. Mest positiv publicitet var koncentrerad till premiaren
V12020 °733 241 1621 39% 04 % for fiske i Morrumsan och kallbadhuset i Karlshamn..
+/- forandring -31% -32% —45 -6 % 1%
BLEKINGE, KARLSHAMN OCH MORRUM OMSKREVS POSITIVT FLEST GANGER

TIDSLINJE - Avsamtliga artiklar om Blekinge var 54 procent positiva, vilket var en 6kning pa 24

procentenheter jamfort med samma kvartal foregaende ar. Landskapet omskrevs som
| potentiell destination for en hemester-sommar, men fokus riktades ocksa mot
3000 — Antatartiklar livsmedelsinnovationer samt BTH:s och Volvos satsningar pa klimatneutrala vagbyggen.
Karlshamn och Morrum uppmarksammades positivt. Karlshamn uppmarksammades
utdver vinterbad ocksd som finalist i "Arets Ljuspris". Morrums positiva publicitet

Solvesborg utgjordes framst av fokus pa fiske, men aven av artiklar om vandring langst Morrumsan.
omskrevs som den

potentiellt lagsta

punkten i Sverige. FRILUFTSLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR MEST FOREKOMMANDE AMNE
soop | DetsPekulerades i - Det mest forekommande amnet i redaktionell media var Friluftsliv/Outdoor/Vandring/
Qﬁgﬁlé'iifrgegs&?%as Premiar for fiske | Cykel/Natur (27 procent). Jamfort med det forsta kvartalet 2020 minskade det positiva
° Morrumsan och sentimentet for Evenemang/Festivaler med 58 procentenheter, vilket berodde pa att inga
= «allbac LKa“Shagm artiklar med nya Sweden Rock akter publicerades under det forsta kvartalet 2021.
o uppmarksammades.
£ AMNEN GEOGRAFI
< L
_ | _ SCING-C
L I SRR e @ Friluftsliv/Vandring/Cykel/Natur (27%) Sélvesborg
— _ _ @® Evenemang/Festivaler (26%)
Friluftsliv/ @ Konst/Kultur/Historia (21%) Karlskrona NN
Vandring/Cykel/ ® Hotel/Parker/Anlaggningar (9%) Morrum |
Natur Innovation (9%) Karlshamn _
@® Matoch méaltid (5%) Ronneby [
27% @ Skargarden (5%) .

@ Halsoturism (4%) Olofstrom |l

@ Infrastruktur/Resor (4%) Listerlandet |

@® Investeringar/Etableringar (3%) Hané i
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https://pren.kuriren.nu/artikel?redirect=https://www.kuriren.nu/nyheter/skogsbolagen-vill-fortsatta-minska-algstammen-nm5215313.aspx&meter=false&action=completerequest&callback=https://www.kuriren.nu/inc/eprencallback.aspx

FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET / TIDSLINJE FORSTA KVARTALET 2021

Flest positiva artiklar publicerades i mars

SENTIMENT OVER DET FORSTA KVARTALET 2021
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POSITIVA NEUTRALA NEGATIVA
Premiar for laxfiske i Mérrumsan och glamping i Sélvesborgs strid for utmaérkelsen Sveriges lagsta World Trade Center i Karlskrona
a safariparken Eriksberg uppmarksammades. 9 ounkt uppmarksammades i sval riksmedia som uppmarksammades som en av Sveriges fulaste
Synvillan i Eriksberg tilldelades arets platpris. landsortspress. byggnader.
En ny lyxig kastanlaggning i Morrumsan, Det spekulerades i huruvida sommarfestivalerna,
fagelskadning vid Tornamns udde och vandring i e daribland Sweden Rock, skulle kunna aga rum i
Blekinge skargard uppmarksammades. media landet runt.
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI FORSTA KVARTALET 2021

Hogst andel positiva artiklar om Karlshamn

GEOGRAFI | KORTHET & SENTIMENT*

BLEKINGES ANDEL OKADE JAMFORT MED FOREGAENDE AR
| 38 procent av artiklarna namnde Blekinge, vilket var en okning med /7 procentenheter

Blekinge _ jamfort med samma period i fjol. Det positiva sentimentet 6kade med 6 procentenheter

jamfort med motsvarande period 2020. Artiklarna bestod av resereportage, artiklar om
I fiske och vandring samt om BTH:s samarbeten och satsningar uppmarksammades.

Solvesborg

Karlskrona I

Morrum

SOLVESBORG UPPMARKSAMMADES FRAMST | RELATION TILL SWEDEN ROCK
- Solvesborgs andel av samtliga artiklar uppgick till 30 procent vilket var en okning pa 2
procentenheter jamfort med forsta kvartalet foregaende ar. Hela 96 procent var neutrala,
vilket berodde pa att inga artiklar med nya Sweden Rock akter publicerades under det
forsta kvartalet 2021. Utover Sweden Rock uppmarksammades ocksa krav pa att Resan
ska utses till Sveriges lagsta punkt.

KARLSKRONAS MEDIALA UTRYMME MINSKADE MEDAN MORRUM SYNTES MER
Karlskronas andel av den publiciteten sjonk fran 31 procent under forsta kvartalet 2020 till
16 procent under forsta kvartalet 2021. Det berodde framst pa att farre planerade

Ronneby - konserter i staden omskrevs. Morrums andel av den totala publiciteten 6kade med 10

procentenheter, med ett positivt sentiment pa 67 procent framst till foljd av att stor

I uppmarksamhet riktades at fiskepremiaren.

Karlshamn

Olofstrom

KARLSHAMN HADE HOGST ANDEL POSITIV PUBLICITET
- Karlshamns mediala utrymme var overvagande positivt och uppgick till 84 procent. Framst
Listerlandet I omskrevs kallbadhuset och livsmedelsforetaget Barta. Ronnebys andel av samtliga artiklar
uppgick till 9 procent, framst med fokus pa flygplatsen som fossilfri, fiske i Ronnebyan
§ samt Tarketts varldsunika atervinning av golv. Olofstrom, med 4 procent av samtliga
Hano I artiklar, omskrevs framst i relation till Sydostlanken och Skaneleden.
0 500 1000 1500 LISTERLANDET & HANO
- Listerlandets positiva andel uppgick till 60 procent, vilket framst bestod av ett positivt
B Negativ Neutral M Positiv omnamnde i en artikel som primart handlande om Ské&neleden och vinterbad vid
Valjevikens camping. Hano omskrevs framst neutralt och huvudsakligen sekundart som
intilliggande "Hanobukten" eller som "Hano fyri horisonten'.

*En artikel kan registreras med fler an ett geografiskt omrade varfor totalantalet i grafen dverstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // BESOKSMAL & VARUMARKEN FORSTA KVARTALET 2021

Sweden Rock och Marinmuseum omskrevs uteslutande neutralt

BESOKSMAL & VARUMARKEN | KORTHET & SENTIMENT*

SWEDEN ROCK SYNTES LIKT MOTSVARANDE KVARTAL 2020 OVERLAGSET MEST
g - Likt forsta kvartalet 2020 var Sweden Rock det varumarke som omskrevs allra mest, trots
weden Rock . . . . . .
att festivalens andel av samtliga artiklar sjonk fran hela 78 procent till 41 procent. Samtlig
publicitet var av neutral karaktar, allra framst med artiklar som spekulerade i huruvida
festivalen skulle aga rum samt artiklar som senare konstaterade att festivalen stalldes in.
Blekinge Tekniska Hogskola
MORRUM KRONOLAXFISKE MED STORRE ANDEL AN FOREGAENDE AR
Sedan foUde Morrum Kronolaxfiske med 24 procent av den totala andelen, vilket var en
okmng pa 19 procentenheter jamfort med motsvarande period foregdende ar. Det positiva
sentimentet utgjorde 73 procent av samtliga artiklar. Exempel pé artiklar beskrev
fiskepremiaren som Sveriges storsta fiskefest, vittnade om rusning pa fiskekort och
uppmarksammade en ny lyxig kastanlaggning.

Morrum Kronolaxfiske

Marinmuseum DET POSITIVA SENTIMENTET OVERLAGSET | ARTIKLAR OM ERIKSBERG

- Eriksberg var likt motsvarande kvartal foregaende ar det tredje mest omskrivna amnet,
men Okade med 12 procentenheter fran 7 till 19 procent jamfort med foregdende ar. Medan

l samtliga artiklar under forsta kvartalet 2020 var av neutral karaktar, uppgick det positiva

ATKOE sentimentet under arets forsta kvartal till hela 93 procent. Det berodde pa att Synvillans
vann arets platpris samt att Eriksberg omskrevs som glampingdestination.
Eriksberg MARINMUSEUM OMSKREVS ENBART NEUTRALT
- Marinmuseum gick fran ett positivt sentiment pa 60 procent under forsta kvartalet 2020
till att endast omskrivas neutralt under motsvarande kvartal 2021. Artiklar summerade
bland annat aret som ett katastrofar for de statliga museerna, dar Marinmuseum ingar.
Mjallby AlF

DET POSITIVA SENTIMENTET | KLAR MAJORITET FOR BTH OCH ARK56
BTH:s mediala utrymme var enbart av positiv karaktar, med publicitet i fackpress kring
hogsko ans samarbete med Volvo om klimatneutrala vagbyggen. Det positiva sentimentet
for ARKS6 uppgick till 80 procent, dar vandringslederna omskrevs in en rad olika
resereportage med fokus pa vintervandring. Mjallby AIF omskrevs positivt i halften av
fallen, d& med fokus pa foreningens lantliga charm.

200 300 400 500 600 700

B Negativ Neutral MW Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett besoksmal eller varumarke.
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // AMNEN

FORSTA KVARTALET 2021

Andelen artiklar om Evenemang/Festivaler minskade jamfort med foregaende ar

FRILUFTLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR VAR MEST OMSKRIVET
- Amnets andel av samtliga artiklar uppgick till 27 procent. 62 procent av dessa var av ett
positivt sentiment, huvudsakligen med fokus pa vandring, vinterbad och fiske.

Friluftsliv/Vandring/Cykel/Natur _

E /Festival _ )
venemang/Festivaler I EVENEMANG/FESTIVALER OMSKREVS MINDRE JAMFORT MED FOREGAENDE AR

Konst/Kultur/Historia

- Evenemang/Festivaler var, trots att det minskade med hela 32 procentenheter jamfort med
. samma period foregaende ar, det nast mest uppmarksammade amnet med 26 procent av

I samtliga artiklar. Minskningen berodde pa att inga artiklar med nya Sweden Rock akter
Hotel/Parker/Anlaganingar _ infér sommarens festival publicerades under det forsta kvartalet 20021 ,vilket ocksé drog
ned den positiva publiciteten till endast 1 procent, en minskning pa 3/ procentenheter
jamfort med samma kvartal foregaende ar.
Innovation -

DET POSITIVA SENTIMENTET FOR KONST/KULTUR/HISTORIA MINSKADE AVSEVART
- - Konst/Kultur/Historia omskrevs i 21 procent av samtliga artiklar, vilket var en 6kning pa 7
procentenheter jamfort med forsta kvartalet foregaende ar. Det positiva sentimentet
- minskade med hela 41 procentenheter till endast 8 procent, vilket framst berodde pa att

Skargarden

Mat och maltid mycket uppmarksamhet riktades mot Solvesborgs strid for utmarkelsen Sveriges lagsta

punktiriksmedia saval som landsortspress.

Halsoturism MER UPPMARKSAMHET FOR HOTELL/PARKER/ANLAGGNINGAR

- Amnet omskrevs i 9 procent av samtliga artiklar, vilket innebar en 6kning pa 6
procentenheter jamfort med forsta kvartalet 2020. Det positiva sentimentet uppgick till 92
procent, dar Synvillan i Eriksbergs tavlan i arets platpris utgjorde majoriteten artiklar.
Endast Halsoturism omskrevs mer positivt med enbart positiva artiklar uteslutande med
I fokus pa vinterbad.

Infrastruktur/Resor

Investeringar/Etableringar

0~ 150 800 450 600 /50 900 1050 1200 MAJORITETPOSITIVKARAKTARPAARTIKLAROMINNOVATION

Innovation utgjorde 9 procent av kvartalets samtliga artiklar, jamfort med 13 procent
motsvarande kvartal 2020. 62 procent var av positiv karaktar, med fokus pa Bartas
livsmedelsinnovationer samt BTH:s samarbete med Volvo om klimatneutrala vagbyggen.
Det innebar en o0kning pa 13 procentenheter jamfort med forsta kvartalet foregaende ar.

B Negativ Neutral B Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR FORSTA KVARTALET 2021

EVENEMANG/FESTIVALER

”’Inte helt orealistiskt”
med en festivalsommar

‘

Urkult har redan stallt
in - samtidigt laddar
festivaljattarna med
stora dragplaster och
biljettslapp. Men blir
det nagon festival-
sommar iar?

- Det ar inte helt
orealistiskt, enligt
Niklas Amberg, pro-
fessor i virologi vid
Umea universitet.

MUSIK De klassiska festival-
omradena stod tomma un-
der forrasommaren till folyd |
av pandemin. 1 stallet lad-
dade arrangorerna om for e
2021 - publtken fickbehalla [ -
stna biljetter och manga ar- "
tister blev ombokade.

Nu ar smittspridningen
storre an ndgonsin, men ar-
rangorerna satter sttt hopp
till vaccinet - de flestatalla
fall. Urkult, Solleftedfesti-
valen som ir Inriktad pa
folk- och varldsmustk, har
redan stallt in.

— 1 och med att dot 4r <3

D Arrangdrerna om
pandemin
Hakan Hellstrom-
spelningarna pa Ullevi:
"Viser fram emot att fa
genomfora alla inbokade
konserter, och vi hoppas

na ska gd s3 bra att vi blir
avmed den har hemska
pandemin I Sverige sna-
rast. Samtidigt vill vi Inte
spekulera om framtiden,

det vi gor nu 3r att vi foljer
utvecklingen och radande

rekommendationer nog-

och artister alitid forst™

marknadsforingschef pd
FKP Scorplo I ett mejl.

Way Out West:

"Vi ar forsiktigt positiva
och hoppas sjalvklart att
Way Out West ska gd att

vill. Augusti ar fortfaran-
de ldngt fram I tiden, och

genomfdra storre evene-
mang utomhus | sommar
mdste vi sjalvklart vara

TR e TS

Sméalanningen, 18 januari

DAGENS NYHETER.  ONSDAG 31 MARS 2021

sd klart att vaccinationer-

grant. For oss kommer s3-
kerheten for vara besokare

skriver Niklas Westergren,

genomfdra pa det sattet vi

om det finns mojlighet att

KULTUR NYHETER

Festivaler.

Lollapalooza och Sweden
rock stiller in i sommar

Prognosen for en sommar fylld
av konserter och musikfestivaler
bérjar se alltmer dyster ut. P&
tisdagen kom beskedet att jit-
tefestivalerna Sweden rock och
Lollapalooza stiller in, till foljd
av pandemin. Aven Way out west
vacklar.

@ Pa tisdagen meddelade Folkhalso-
myndigheten att man vill att rege-
ringen forlanger de radande corona-
restriktionerna  ytterligare nagra
veckor. Lattnader som bland annat
handlar om nya publiktak, och som
foreslogs till den 11 april, ser nu ut att
komma tidigast den 3 maj. Beskedet
foljdes av en rad instillda musik-
evenemang.

Musikfestivalen Sweden rock, som
brukar locka drygt 30 000 besokare
till Solvesborg, meddelade pa tisda-
gen att man stéller in for andra aret

Festivalpublik verkar detinte bli under 2021.

ocksa ga att aterlosa dem, uppger
arrangoren i ett pressmeddelande.
Pa tisdagen kom aven beskedet
om att musikfestivalen Storsjoyran i
Ostersund skjuts pa framtiden.
"Med hansyn till radande lage val-
jer vi nu istallet att flytta festivalen
till nasta ar och lagga kraft pa att pla-

Foto: Izabelle Nordfjell/TT

plan b-losningar, dar mindre kon-
serter kan goras om till att bli for sit-
tande publik sdger Anders Larsson.

Nyligen kom beskedet att ocksa
Hakan Hellstrom flyttar fram sina
fyra utsalda Ullevikonserter till
nasta sommar. Detsamma galler
folkmusikfestivalen Bingsjostimman

Dagens Nyheter, 31 mars

SKARGARDEN

Reseguiden: Sverige

”Oerhort vackert - vi
atervinder gang pa gang”

Foto: Niklas Kampargard
Intresset for aret runt-vandring vixer, girnai

kombination med bra boende och mat. SvD Mat&resor
gav sig uti vintriga landskap.

Svenska Dagbladet, 16 januari

Blekinge lin: "Fantastisk skiirgird plus fin skog”

DDICHITUECWT INC

Gard & Torp, 25 mars

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8

INNOVATION

Svenska artor tar revansch -
nu gar succéreceptet pa
export

"Artprotein dr den nya sojan’, slar Pia Qvarnstréom
fast. Hon gar i braschen for den helsvenska
vaxtbaserade proteinindustrin med sitt foretag
Swedish Temptations och artprodukterna Barta.

Per Olof Lindsten

Uppdaterad: 18 mars 2021, 14:13 Publicerad: 16 mars 2021, 09:58

Dagens Industri, 18 mars

PETT AL

Nk

RS~ d il 12

Varldsunikt cirkulart golvprojekt i
Kungens Kurva

Av Redaktionen Stordahd | mandag 18 januari 2021 kl. 10:07

I IKEA varuhuset i Kungens Kurva som renoveras just nu har 10 000 kvm gamla golv rivits ut och
aterforts till Tarketts fabrik i Ronneby for atervinning.

Bygga Stockholm, 18 januari
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR FORSTA KVARTALET 2021

HOTELL/PARKER/ANLAGGNINGAR

FRILUFTSLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR

Startskott for laxfisket i MOorrumsan

Publicerad 27 mars ki. 19:01
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@ Sveaskog
Sveriges storsta sportfiskefest, laxfisket i Morrumsan, har dragit i gang. Pressbild.

Vasterbottens-Kuriren, 27 mars Byggvarlden, 24 mars

Semestra i Blekinge — 8
hojdpunkter

Qyits drealns

Var det inte plvppandet av en god drgangschampagne vz hirde
frin g heten? Det ar inte likt: pi
hemma'plan ar ﬁogsta trend, allra helst i suiter si lickra att

sjilva simnen kiinns som sliseri med tiden.

AV: LOTTIE KNUTSON

Trenden ar tydlig: vi kiper semesterboende pa landet, i Are,
Skine eller Stockholms skiirgard. Funderar pé att silja ligenhe-
ten pd Mallorca. Firar helger i "splendid isolation”. Vandrar. Fol-
jer mésterkockarna i fotspéren och plockar dtliga svampar, bir
och Grter. Unnar oss mathantverk och somn med det lilla extra.

V' 1 inser att det mitt framfor ndsan pa oss hela tiden har funnits
Osa sviler och histori: LByggnadermedb!ylm

fattade fonster, val d

Oppna spisar. Sviter dar social drsumsenng och bubblnr forgylls

av egen butler, bartender och in room dining. Till och med den

nyanskaffade hunden ar vilkommen da vi reser nasigards.

Forhoppningsvis kan den har guiden till nagra av Sveriges och
Nordun; ﬁnmle sviler fungera som mﬂpmmon till kommande

Fornu d iom ishotell, safaris
i lovskog och sekelskiftes-romantik. Och dcl ar helt uppenbart
att svit dreams behvs, mer dn nagonsin forut.

Upplev Sveriges nist minsta landskap till fots, cykel eller
fran toppen av ett lotstorn. SvD Mat & Resor guidar till
det basta i Blekinge.

CONNOISSEUR s

Svenska Dagbladet, 6 mars Connoisseur, 22 februari

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8

KONST/KULTUR/HISTORIA

/ VASA Sk \

MUSEET

. r'.__;.. — . —

RONMIMOII

Museum. Katastrofar
for landets museer

Kristianstadsbladet, 17

VETENSKAP

Nyaron efter
utgravningen
av Gribshunden

= Fortsatta analyser av fynd En sliandtrissa, en lek-
frin skeppsvraket Gribs- sakskanon och en ring-
hunden ger nya insikterom  brynja i barnstorlek anty-
skeppet som forliste i Ble- der att kvinnor och barn
kinge skirgard 1495, under kan ha funnits ombord.

tjanst for den danske kung-
en Hans.

Konstruktionen indike-
rar att skeppet formodli-
gen byggdes i sodra Neder-
linderna, enligt en rapport
frin det marinarkeologiska
forskningsinstitutet Maris
vid Sodertorns hogskola.
Det dr en mer specifik an-
givelse an tidigare.

Efter forlisningen bar-
gades kanoner och varde-
foremal fran vraket. Under-
sokningen visar att kungen
hade ett hushall ombord.
Man har hittat tunnor med
ol och fisk samt husgerad
markta med Kungens em-
blem. Tva vapen, ett arm-
borst och en unik si kallad
handkanon, ingdr ocksd
i fynden.

Kan brynjan rent av till- & 8
hort den 13-arige prins ©

Kristian, okind som Kristi-
an Tyrann i Sverige, frigar
sig marinarkeologerna.

De nya resultaten hir-

stammar frin en utgriv- |

ning av skeppet 2019. 11

FAKTA

Gribshunden

= Vraket, som ligger pd nio

meters djup, har varit kant

sedan 1970-talet, men forst

2013 faststalides att detvar just =

Gribshundean.

= Gribshunden ar ovanligt
valbevarad eftersom det Inte
finns skeppsmask | Ostersjon pa
grund av den Liga salthalten.

= Kiilla: Blekinge museum Gribshunden var ett fartyg av den har typen.

Sydsvenskan, 22 januari

FOTO: U EDELMANN/STADEL MUSEUM/TT
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // MEDIEKATEGORIER FORSTA KVARTALET 2021

Hogst andel positiva artiklar i fackpress
SENTIMENT PER MEDIEKATEGOR

Landsortspress

LaﬂdSO rtSpreSS Storstadspress
43%

Fackpress

Livstilspress

0% 25 % 50 % 75 % 100 %
@® Landsortspress (43%) @® Fackpress (20%)
@ Storstadspress (19%) ® Livstilspress (18%) B Negativ Neutral B Positiv
*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
BRAND INSIGHTS | WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE | KVARTAL 1, 2021
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI OCH AMNE FORSTA KVARTALET 2021

Blekinge stod ut med flest artiklar om Hotell/Parker/Anlaggningar

0 HEEE 4
Friluftslivwandring/Cykel/Natur _ -.__
- I TR

I

Halsoturism

- IS el

Mat och maltid

Investeringar/Etableringar

Innovation

0 % 25 % 50 % 75 % 100 %

Bl Blekinge Karlshamn B Karlskrona B Listerlandet B Morrum B Olofstrom B Ronneby B Solvesborg B Hano

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING SWEDEN ROCK FORSTA KVARTALET 2021

Endast neutral publicitet for S weden Rock under det forsta kvartalet

NYCKELTAL -
FORSTA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER
6 /‘ 8 5 5 /‘ O 5 O O/ 1 O O o/ UTESLUTANDE NEUTRAL PUBLICITET UNDER FORSTA KVARTALET 2021
a1 2021 O O - Antal artiklar om Sweden Rock sjonk med 7 procent jamfort med motsvarande period
PR-VARDE foregaende ar. Samtliga artiklar om Sweden Rock var av neutral karaktar, att jamfora med
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M)  POSITIV NEUTRAL ett 65 procent positivt sentiment motsvarande kvartal foregdende ar, men detta pa grund
av att manga artister hann presenteras under forsa kvartalet forra aret. Artiklar utgjordes
Q71,2020 663 27 85 65 % 35 % o . . . . ) )
P . . ] . . istallet av spekulationer i huruvida festivalen skulle aga rum for att senare under kvartalet
+/-fordndring 7% 103% 23% ~65% 05% dvergd till att konstatera att den stalldes in.
TIDSLINJE SWEDEN ROCK VARNADE FOR FALSKA PASTAENDEN OM DIGITAL FESTIVAL

- | ovrigt publicerades en intervju med Sweden Rocks VD Jon Bergsjo i vilken han inte kunde
| ge besked om sommarens festival. Dessutom gick festivalen ut med en varning i media for
— Antal artiklar o .o .. .
400 falska pastaenden om att sommarens evenemang skulle aga rum digitalt. /0 procent av
samtliga artiklar publicerades i landsortspress, 26 procent i storstadspress och

resterande 4 procent i livstilspress.
Det spekuleras i huruvida
Sweden Rock skulle aga

300 rum under sommaren. EXEMPELARTIKLAR

KULTUR NYHETER

3”lnte helt orealistiskt”

= Sweden Rock stalldes
°
< - med en festivalsommar Lollapalooza och Sweden _—
~ : Kk stiiller in i Sweden Rock varnar for ndtbluffare -
5 | T = rocistafiermisommar i linefestival pl
[ iffsmlvadhanalréni medr mmmmmmm = lngen On lne estlva p aneras
CD ZOO ......... ‘;Iora Iragp}‘:ergl(w - » o
— | d;)‘e:’l;g%?‘pfesscal' 3 i Prognosen fér en sommar fylld
S | sommariar? K av konserter och musikfestivaler SOLVESBORG
| - Det ar inte helt borjas met A e sipie
_|_J orealistiskt. enligt tisda Nej, det blir Ingen digital ar ett r Vivill fortyd-  latit biljetterna vara kvar  vinning i det, sdger Sofia
| a5 A b g < Sweden Rock | ar. Pa flera men det st inteharnagotmed och snartiralla b
(- | ks Aamber: pe falska Facebooksidor star n 5
<E . | fessor det, men nu varnar rock-
Ytterligare = XMoo
SwedenRockFesl_ival garnu tival 2021 dé{andxaﬁaklérer gatt erintetilldessa  narocksa Malmo rock festi-
spe kulationer om hemeidoroch Faccboolar.  ochviratextor Dehardess: fora
dor med rockfestivalens utom i ng i v
f t - [ n S eve n t a [ | t e t namn ochloggagorreklam rate e . % a (;ll e
kfestival. i . Vi jobbar n majoritet av alla som an inte Vi ai.
e S l Va‘ e U “““““ ;:f:sidoma pastirdeattdet paatt fa dessa evene’mang hade bililener for 2020 har  har nagon direkt ekonomisk s Bergq
100 publicerades.

Smalanningen, 18 januari Dagens Nyheter, 31 mars Kristianstadsbladet, 13

Januari Februari Mars
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING ERIKSBERG FORSTA KVARTALET 2021

Andelen positiva artiklar om Eriksberg uppgick till hela 93 procent

NYCKELTAL
D4 8,8 5,8
PR-VARDE
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M)
Q71,2020 27 1,8 1,4
+/- férdndring 50 % 222 % 314 %
TIDSLINJE
150

Hemester-reportage om
120 Eriksberg publiceras

tidningen Connoisseur.
Finalisternai arets
platpris annonseras.

93% 7%

POSITIV NEUTRAL

0% 100 %
93 % -93 %

— Antal artiklar

Synvillan i
Eriksberg vinner
arets platpris.

ERIKSBERG VAR ETT AV DE VARUMARKEN MED HOGST POSITIV PUBLICITET

- Antal artiklar om Eriksberg ckade med 50 procent jamfort med forsta kvartalet 2020, vilket
berodde pé att uppmarksamhet riktades mot att Synvillan vunnit “Arets Pl&tpris". En
overvagande majoritet av samtliga artiklar om Eriksberg var av ett positivt sentiment, vilket
skiljde sig at fran motsvarande kvartal foregaende ar da samtliga artiklar var av neutral
karaktar. Det berodde pa att artiklarna under 2020 framst omskrev Eriksberg sekundart da
tavlingen "Arets Viltkock" avgjordes pé anlaggningen. Under forsta kvartalet 2021 bestod
publiciteten istallet av artiklar om ovan namnda utmarkelse samt sadana om
anlaggningen som glampingdestination. Hela 70 procent av samtliga artiklar publicerades
| fackpress, det pa grund av att Synvillan som arets platbyggnad framst
uppmarksammades i byggmedia.

UPPMARKSAMHET RIKTADES AT SAFARI, RESTAURANG OCH LOGI
- Aftonbladet och Connoisseur publicerade artiklar med fokus pa anlaggningen som
turistmal. Eriksberg omskrevs da med fokus pa safari, prisbeldnta restaurangen Visenten
och hotellets olika sviter. | Vaxjobladet/Kronobergaren publicerades ett reportage om
Thomas Kofler, fiskeguide i Eriksberg, i vilket fisket i skargardsomradet runt Eriksberg

EXEMPELARTIKISAR

O b
me dreats
ket D ittt sl gt
60 ""”"”’,dw“fi“f‘:;ﬁ" e
30 ANy
Thomas fangades av sportﬁsket
~Tysken som blev smalindsk fiskeentreprenor
Connoisseur, 22 februari Byggvarlden, 24 mars Vaxjobladet/Kronobergaren, 19 mars
Januari Februari Mars
BRAND INSIGHTS | WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE | KVARTAL 1, 2021
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MARINMUSEUM FORSTA KVARTALET 2021

Endast neutrala artiklar om Marinmuseum publicerades under det forsta Kvartalet

NYCKELTAL -
6 /‘ 5 4 6 3 O O/ 1 OOO/ SAMTLIGA ARTIKLAR VAR AV ETT NEUTRALT SENTIMENT
01, 2027 g Y @) O - Marinmuseums mediala uppmarksamhet sjonk med 16 procent jamfort med motsvarande
PR-VARDE kvartal foregaende ar, vilket framst berodde pa att inga artiklar som primart
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M)  POSITIV NEUTRAL uppmarksammade museet som turistmal publicerades. Samtlig publicitet var saledes av
01 2020 - 6.0 21 60 % 40 % neutral karaktar, att jamfora med ett positivt sentiment pa 60 procent motsvarande kvartal
- ’ ’ foregaende ar. Artiklarna uppmarksammade framst det gangna aret som ett krisar for de
+/-forandring "1o% ~10% - ~60% 00% statliga museerna, dar Marinmuseum ing&r. Dessutom noterades att museet valde att
fortsatt halla stangt trots att regeringen gett gront ljus samt att Marinmuseum soker
TIDSLINJE vittnesmal om da den sovjetiska ubaten U-137 gick pa grund utanfor Karlskrona 1981 for
framtida forskning. 57/ procent av artiklarna publicerades i landsortspress, medan
! _ Antal artiklar resterande 43 procent kom fran storstadspress.
5

Det gdngna éaret
beskrivs som ett
katastrofar for de
statliga museerna.

40

30

Marinmuseum omskrivs
sekundartiartikel om

INGA ARTIKLAR UNDER DET FORSTA KVARTALET FOKUSERADE PA MUSEET SOM

TURISTMAL

- Ovriga artiklar omskrev Marinmuseum framst sekundart, dels som néarliggande i artikel om
Bryggeri Skeppsgossens foodtruck samtireportage om tidigare anstalld konservator pa
museet. Inga artiklar under det forsta kvartalet uppmarksammade primart museet som
turistmal. 57 procent av artiklarna publicerades i landsortspress, resterande andel i

storstadspress.
EXEMPELARTIKLAR

ALY
- < /"—\

| - A \ Wi
" A W e
VASA Nt~

20 narliggande Bryggeri i
Skeppsgossens ' ~
foodtruck.
10 o "
;&;ﬁ;‘—:} e ” » Hérvofer?a museet i Malmd och Tekniska museet i Stockholm som valjer att halla dppet.
9 Marinmuseet vill samla in 0 - " :
Museum. Katastrofar o i el P BN RS TR
fOl- landets museer UPPDATERAD 15 JANUARI 2021 PUBLICERAD 15 JANUARI 2021 gp?ATrERgIggztOZI lp:-:jﬂmn S
Januari Februari Mars Kristianstadsbladet, 11 SVT Nyheter, 15 januari SVT Nyheter, 11 mars
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET / FORDJUPNING MORRUM KRONOLAXFISKE FORSTA KVARTALET 2021

Overviagande positiv publicitet for Morrum Kronolaxfiske

NYCKELTAL
00 2.4 2.5 73% 27%
Q71,2021 y) b )
ARTIKLAR PR-VARDE  ypp aga(M)  POSITIV  NEUTRAL
(MSEK)
Q71,2020 29 1,1 1,3 75 % 25%
+/- forandring 106 % 118 % 92 % -2% 2%
TIDSLINJE
200 — Antal artiklar
Premiaren for fisket
I Morrum omskrevs
saval i fiskepress,
landsorts- och
150 riksmedia.
Det uppmarksammades att
nastan alla
langtidsfiskekort tog slut FishEco
direkt. uppmarksammade

satsningar for olika

100 oo arter i Morrumsan.
50
Januari Februari Mars

FORSTA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

EN KLAR MAJORITET AV ARTIKLARNA VAR AV ETT POSITIVT SENTIMENT

- Artiklar om Morrum Kronolaxfiske okade med 106 procent jamfort med forsta kvartalet
2020.Hela 73 procent av samtlig publicitet var positiv, vilket var en minskning pa 2
procentenheter jamfort med motsvarande kvartal aret innan. De positiva artiklarna
uppmarksammade bland annat fiskepremiaren, rusning pa fiskekort och en ny lyxig
kastanlaggning. 6/ procent av samtliga artiklar publicerades i livstilspress, uteslutande i
olika publikationer med fokus pa fiske.

ATT ANLAGGNINGEN SOKTE RESTAURERINGSEXPERT UPPMARKSAMMADES

- Ovriga artiklar i det neutrala sentimentet uppméarksammade bland annat det faktum att
Sportfiskarna sokte en restaureringsexpert till Morrumsan samt att platschefen for
Morrums Kronolaxfiske skulle delta i ett digitalt event och forelasa om samverkan med
lokalsamhallet och fisketurism.

EXEMPELARTIKLAR

Hogtryck i Morrum -

MORRUMSAN

Startskott
for laxfisket

m Laxfiskepremidren

i Morrumsan dr ett av sod-
ra Sveriges absolut sdKkras-
te vartecken och igar mor-
se skots det traditionsenli-
ga kanonsKottet.

Sportfiskarna stod upp- |

radade ldngs en 15 kilome-
ter ling striacka, men pa
grund av coronapandemin

var ceremonin i ar stangd | -

for allmédnheten. 17

Sydsvenskan, 28 mars

Lyxig kastanlaggning i Blekinge?

B Svenska Castingforbundet smider i samarbete med Maor-

rums Kronolaxfiske och andra aktérer planer pa en kastan-

laggning, som i sitt utférande ska vara unik i Europa. Nagon

som haller tummarna for att anlaggningen blir verklighet ar
Ida-Maria Rigoll pad Morrums Kronolaxfiske.

* -Vihaller tummarna. Med en sadan har kastanlagg-

ning skulle vi kunna locka helt andra grupper och erbjuda

nya paketlosningar, sager Ida-Maria Rigoll som nu hoppas

att bdde kommunen och andra aktorer ska nappa pa idén.

Fiskejournalen, 9 mars

fiskekorten saldes i
raketfart

Fiskejournalen, 18 januari
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Visit Blekinge



REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE FORSTA KVARTALET 2021

Ny VD och stodatgarder for pandemidrabbade foretag beskrevs positivt
A

3 /‘ /‘ 4 /‘ 8 7 4 Q/ 2 6 (y VISIT HOG ANDEL POSITIV PUBLICITET | Q1
a1, 2021 ! ! @) O - Under arets forsta kvartal var hela 74 procent av artiklarna positiva. Detta framfor allt
PR-VARDE UPPLAGA sedan utnamningen av Ola Soderdahl till ny vd uppmarksammats samt att Visit Blekinge
ARTIKLAR (MSEK) (M) POSITIV NEUTRAL namndes perifert i artiklar om att kallbadhuset i Karlshamn ar det basta i landet.
Soderdahl citerades utforligt i artiklarna och kunde i detalj lyfta fram alla styrkor med
Q71,2020 7 N/A N/A N/A N/A . ) o . o,
N Blekinge och understrok att han hade fatt "varldens lyxigaste jobb”
+/- fordndring 342 % N/A N/A N/A N/A
VISIT BLEKINGE STOTTADE KRISADE FORETAG PUBLICERADES | REDAKTIONELL MEDIA
- En handfull artiklar beskrev positivt hur Visit Blekinge initierade ett projekt for att hjalpa
TIDSLINJE . 0 . .
regionens sma och medelstora bolag som lidit under pandemin. Lotta Johansson
 Antalartiklar berattade att projektet handlar om att paketera bolaget erbjudanden digitalt samt hitta
40 foretag som kan komplettera de digitala erbjudanden
VISIT BLEKINGE MOJLIG PARTNER | ATT OPTIMERA REGIONALTRAFIKEN
- Enrepresentant for Blekingetrafiken kommenterade i en intervju vilka utmaningar
Blekingetrafiken har framfor sig. Representanten namnde att nya typer av attraktiva
30 riktade resor i samarbete med Visit Blekinge kan vara ett satt att forbattra trafiken pa
EXEMPELARTIKLAR
Ola Soderdahl uttalar sigi
SVT om att méanga .
20 Ola-Soderdahl t blekingar semestrar | e . .

"varldens lyxigaste jobb”

Trots utmaningar med en osdker framtid pa grund av pandemin ser Ola
Soderdahl framemot att locka fler till lanet.

- Det kdnns haftigt att kunna marknadsféra en produkt ndr man vet att folk
kommer att vara ndjda, sdger han.

§ B | - ,‘
o =

e, © D 3
GRr ot - i
G ol .

BLEKINGE « Publicerad 9 mars 2021 = Z =5 e d

:#‘ ‘ Ola Soderdahl, vd for Visit Blekinge menar att det sker mycket turism inom Blekinge. Foto: Trifa Abdulla/Sveriges
/I O ] Radio
NNNNNNNN
U
. .
& © Blir hemester och svemester for

blekingarna i sommar
2:22min - ® Minsida A Dela

Sveriges storsta sportfiskefest - premiar i
Morrum idag

Sydostran, 9 mars SVT, 30 mars Hallekis-Kuriren, 27 mars
Januari Februari Mars April Maj Juni
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Appendix




APPENDIX // NYCKELTAL & TERMINOLOGI

PR-VARDE

PR-vardet ar en berakning av vad publiciteten hade kostat om den var kopt
annonsutrymme. | berakningen vags in saval annonskostnad, artikelstorlek och
varumarkesexponering, som huruvida artikeln ar positiv, negativ eller neutral.
Eftersom en redaktionell nyhet antas ha hogre trovardighet an en annons
multipliceras annonskostnaden med en PR-faktor.

POST/INLAGG

En post pa sociala medier ar samma sak en traff pa en specifikt sokord pa Facebook,
Twitter, forum eller blogg. Pa Twitter raknas varje enskild retweet som en post.

SHARE OF VOICE
Visar hur stor del olika aktorer inom samma bransch har vad galler antalet
oublicerade artiklar eller poster pa sociala medier.

SENTIMENT

Fordelningen mellan positiv, negativ och neutral publicitet ger en sammanfattande
bild av hur verksamheten framstalls | materialet. Artiklar och poster som bedomts
som positiva eller negativa ar de som antingen beskriver verksamheten med positivt
eller negativt laddade formuleringar eller dar verksamheten omskrivs i en positiv
respektive negativ kontext, dar foretagets anseende/varumarke kan anses gynnas
eller ta skada. | de neutrala artiklarna och posterna forekommer ingen tydligt
varderande vinkel, eller sa vags positiva och negativa omdomen mot varandra.

UPPLAGA

Upplaga anger det antal tidningar som trycks av varje utgava. Upplagesiffrorna for
tryckt dagspress, nyhetstidningar, fack-och popularpress baserar sig pa statistik fran
TS (Tidningsstatistik AB). Gallande webbmedier beraknas istallet antalet unika besok
eller sidvisningar och baserar sig pa statistik fran KIA (Kommittén for
internetannonsering).

AMNEN

Varje artikel och inlagg registrerades under ett amne for att kunna ge en
overgripande bild av vad publiciteten om Visit Blekinge har handlat om.
Amnena som har anvants ar:

EVENEMANG/FESTIVALER
FRILUFTSLIV/OUTDOOR
HOTEL/PARKER/ANLAGGNINGAR
HALSOTURISM

INNOVATION
INFRASTRUKTUR/RESOR
KONST/KULTUR/HISTORIA

MAT OCH MALTID

« SKARGARDEN/NATUR

« STADSSEMESTER

« VANDRING/CYKLING

« OVRIGT
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KONTAKT

Iveka inte att kontakta oss med fragor och funderingar!

SIMON SCHARFSTEIN

ACCOUNT DIRECTOR INTELLIGENCE PRODUCT

DIRECTOR
erik.ask@whisprgroup.com simon.scharfstein@whisprgroup.com
+46 /73 53058 06 +46 73 699 95 50
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