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14.30 Valkommen till Branschtraff!
Success story - Hallevik

Visit Blekinge
summerar sommaren

Besoksnaringsstrategin
"Ett vaxande naringsliv med attraktiva erbjudanden”

15.15 Férenkla, fordjupa och férbattra- WORKSHOP, de/ 1
16.00 Paus

16.15 Forenkla, fordjupa och forbattra - WORKSHOP, del 2
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Success story

Hallevik
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https://h%C3%A4rligah%C3%A4llevik.se/

Visit Blekinge

Gastnattsstatistik
och sammanfattning av sommarens och
hdstens insatser for besdksnaring
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Andel, antal och utveckling fordelat pa svenska och utlindska gastnitter.

Gastnatter i Blekinge

Januari-augusti 2024

| Utlindska S
f gastnntier gastnntter
Totalt antal | 248 960 616 076
865 045 6%

Utveckling antal
Gﬂsmatter per mﬂnﬂd -20 3?3 Antal gastnatter och utveckling per marknad
2023 [ 2024 Ut‘u’ﬂik'lﬂg %
Tyskland 126286 1%
-2%
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20 000 « Utlandska gastnatter fortsatter 6kal!

50 000 « Nederlandska gastnatter ar i ar redan fler an totalt forra aret.
40 000

20 000  Viar bara 818 gastnatter fran att sla 2022 ars rekord!
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Nedslag i besoksnarings- Vad efterfragar giasterna som vi inte kan erbjuda?
enkaten som ni fatt svara pa Summering:

Utvardera hur du/ditt foretag upplevt
turistsasongen 2024

Aktiviteter inomhus, aret runt, framfoér allt for barnfamiljer
Forbattrad kollektivtrafik

Fler skargardsturer

Maijlighet att hyra cykel

Vara gaster vill upptacka Blekinge - garna hallbart!

verei [ 2 Vad tycker du ar den enskilt viktigaste fragan for att utveckla

Mycketbra | ——— -
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Bekrdftar gastnattsstatistiken "

besoksnaringen i din kommun?

B Uthud av produkter och tjanster B Marknadsforing

H Behalla, underhalla och utveckla det som finns B Samarbete
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Aktiviteter & kampanjer
sommar

Under sommaren har vi haft tva olika
P-max-kampanjer igang, riktade mot hela
Sverige och utvalda regioner i Danmark.

P-max stracker sig dver hela Googles
natverk och nar anvandare pa Display,
Search, Maps, Discover Feed, YouTube,
Gmail och Shopping.

Kampanjen styrs av Al och matchas mot
anvandarnas preferenser utifran de
kampanj-mal vi satter upp.

Innehallet ar uppbyggt av en mix av bilder,
filmer, rubriker, beskrivningar och texter
(ca 100 olika’/kampanj)

aaaaa

En av filmerna frén sommarens P-Max

Sommar och hallbart resande
hela Sverige, period 14/6-15/8

276 172 visningar
37 500 Kklick

konverteringar

53 000 (vidareklick) till Visit-sidorna och

lokala aktorer

+ sokordskampanj med éver
7 000 konverteringar

Blekinge - Kom neermare
Prioriterade omrdden i Danmark, period 1/6-30/9

908 000 visningar
21 100 klick

konverteringar

20 700 (vidareklick) till Visit-sidorna och

lokala aktorer
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Samarbete med
Content Creator

-

> -
timmar i Sélvesb‘ P 4
-

Lovisa Jivhed

Syfte: visa upp hela Blekinge i
rorlig form med ett interaktivt
och inspirerande innehdll. Bl a
stadsguider och 5 tips..

Utfall: Fb visit Blekinge 6kade
antalet interaktioner med
ca 30 % under sommarperioden.
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Ringar pa
vattnet

Av en grym plats och bra
medierelationer.

Har ar tva exempel pa
fina artiklar under
sommaren.

Den ena i Bon Voyage
(Di) som rest i stols-
fickorna mellan
Stockholm och
GOteborg under
forsommaren

https://bonvoyagedi.
se/?s=Ronneby

Upptick Sveriges fantastiska tradgardar -
fran soder till norr. Hamta inspiration till din
egen tappa eller bara njut av fargprakt och
dofter under en vilsam promenad. Kanske
blir tradgarden ett utflyktsmal i sig eller en
benstrackare under en langre bilfard. Har
tipsar vi om fem tradgardar viarda en omvag.
TEXT: INGELA ENGBLOM

RONNEBY BRUNNSPARK

VANDRA | ROSENTRADGARDEN, p& Rhododendronberge toch i
Dofttradgérden. | Ronneby Brunnspark ochi den intilliggande Brunnskogen
finns ett antal tradgardars om skiftar utseende efter sdsong.Vartradgarden, ar
som namnet berattar, allra vackra stunder varmanaderna. Da fullkomligt
exploderar rabatterna i olika farger. | den Japanska tradgarden,inspirerad av
zenbuddismen, rader istallet lugnet. Har kan besokare sla sig ner for en stilla
meditation. Till Ronneby har manniskor vallfardat sedan 1700-talet for att ma
battre genom hélsovatten och stirkande promenader.Ga genom grénskande
skog, forbi spegelblanka dammar ach nint av an nicknick intill vattanfallat

| FEM PRUNKANDE OASER
VARDA EN OMVAG

PA DE RODA TAGEN
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VICTORIA
“Detfinns en
eftexzutt Kinina delaktighet i
natur och kretslopp.

EN GRONARE RESEUPPLEVELSE PA CYKEL UTMED
e EN EUROPEISK FLOD

i =
-a  SvenskaDagbladet © |

Sommarens roadtrip gar
genom Blekinge

(¥

| Ronneby brunnspark finns en av Europas vackraste ...OCh en annan, r|kt|g

parkmiljder. Foto: Pressbild dJU pdyknlng som gjorts

av "vara fans” pa SvD.
I Blekinge iir allt inom rickhall. Hir finns P

skirgard, lummiga l6vskogar, levande

odlingslandskap och ett av landets biista https://www.svd.se/a/B0jzA9
laxfiskevatten —inom niagon timmes radie. /svd-resor-8-stopp-under-
Hiing med! sommarens-roadtrip-

genom-blekinge
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https://www.svd.se/a/B0jzA9/svd-resor-8-stopp-under-sommarens-roadtrip-genom-blekinge
https://www.svd.se/a/B0jzA9/svd-resor-8-stopp-under-sommarens-roadtrip-genom-blekinge
https://www.svd.se/a/B0jzA9/svd-resor-8-stopp-under-sommarens-roadtrip-genom-blekinge
https://www.svd.se/a/B0jzA9/svd-resor-8-stopp-under-sommarens-roadtrip-genom-blekinge

www.visitblekinge.se

perioden
1jan - 31 aug

besok

658 809 (varav 61% under juni-aug vilket ar en

o6kning om 6,4% mot 2023)

1 209 455 sidvisningar

244 821 vidareformediade lankklick

engagement rate

68'64% (stannat minst 10 sekunder, har

klickat sig vidare minst en gang och
har 2 eller fler sidvisningar)

Besdkare till webben kommer framst fran
1. Sverige

2. Danmark

3. Tyskland

4. Norge

Webben ar ett av vara stora dagliga
arbetsomraden med webbredaktor
och SEO-specialist in-house, samt
extra resurser fran SEM-byra.

Tva av de frdmsta prioriteringarna/
mdlen vi satt for webben dr:

1. Hogt rankade i sokmotorer

For att hamna hogt i s6k idag kravs att bade
ligga steget fore i s6kordsoptimering och
samtidigt vara kanslig och snabb att félja
trender, malgrupper, konkurrenter och
algoritmer.

Har presterar vi valdigt bra och ligger ofta
6ver vara egna delmal!

2. Formedla trafik till er!

Visitblekinge.se ska vara smorgdsbordet
som presenterar Blekinges attraktionskraft
for den som vill besdka och uppleva var
plats. Var prioritering ar att presentera er
aktorer, evenemang, kommuner och
uppmuntra till att ta sig vidare in till era
erbjudanden.

OM BLEKINGE RESTIPS STADER & ORTER ~

VISITBLEKINGE

Sok-toppen

mest sokta 2024

Interna sidor
1. Startsidan
2. Evenemang
3. So6k

4. Boende

5. Familjesidan

Externa sidor

1. karlskronaskargardsfest.se
2. hasslofestivalen.se

3. onewkndonly.se

4. visitkarlskrona.se

5. visitkarlshamn.se

VISITBLEKINGE



Just nu, och framat

P-max kampanjer mot Sverige, Blekinge,
Danmark rullar med fokus pa olika delar
av héstsasongen i kombination med
awareness.

Pagar fram till sista november och
kommer da byta fokus till vinter

Pa SoMe kor vi en kampanjuppsattning
med host-aktiviteter mot bade Danmark
och Sverige.

Efter hostlovet styr vi om till jul sa fyll pa
med erbjudanden!

VISITBLEKINGE



Ta med er...

Lagg in era evenemang
och aktiviteter i CBIS
Tank pa bild, rubrik och text,
samt oversattning!

(vi tittar pa Al-16sning men idag
oversdatts inte CBIS automatiskt)

over 2000 evenemang har
publicerats hittills i dr.

rikstackande kampanjer

internationella kampanjer

Bild och film!

Dela era harliga vyer och vrar med
0ss, sa kan vi visa upp dem for fler.

Visit Blekinge synliggdr Blekinges
attraktionskraft utifran de erbjudanden
som finns. Vilket bild och filmunderlag vi
har tillgang till avgor ocksa hur och vad

vi kan visa upp

I nuldget mail, men kommer i verktygslada.
Tdnk pa rdttigheter om fotograf el
portrdtterad person dr annan an du sjdlv.

&
| @

l & |
]

@ visitblekingeofficial Y

= ® =
e T Tt

[,

Tagga
#visitblekinge
@visitblekingeofficial
pa Instagram

*Vi har branschens
aktivaste flode!
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Besdksnarings-
strategi 2030

BLEKINGE

Besoksnaringsstrategi
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Vision Kom narmare Blekinge.

En av Sveriges mest regenerativt vaxande destinationer, for foretag, manniskor och
livsmiljoer. Blekinge.
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Ett vaxande naringsliv med attraktiva erbjudanden

Mal: Modiga satsningar har lett till spénnande innovationer,
attraktiva erbjudanden och tillvéxt, med nya sétt att bo, resa och
uppleva Blekinge, 365 dagar om dret.

» Aktivt arbeta for fler ekonomiskt rubusta aktorer, med nara
koppling till innovations- och foretagsframjande system.

» Blekinge ska vara en given destination att samverka med kring
internationella malmarknader.

« Verka for fler investeringar och nyetableringar.

 Forbattra processer och tillampning for och med naringen, for
ett enklare och jamlikare foretagande.

« Destinationsutveckling ses som en nyckelfaktor for
sammankoppling och uppskalning av erbjudanden och
temaomraden.

* Besoksnaringen ska bade vara en attraktiv bransch att arbeta
inom och latt att kompetensférsorija.

En hallbar destination att langta till aret runt

Mal: Blekinge ér 2030 en internationellt erkénd héllbar
destination ddr platsens och manniskornas bdésta dr av
hégsta prioritet

» Blekinge bedriver ett aktivt och matbart
hallbarhetsarbete med nara koppling till forskning,
utveckling och innovation.

- Destinationen upplevs attraktiv 365 dagar om aret.

« Ett breddat satt att resa utvecklas med anpassade
transporter och infrastruktur.

» Blekinge arbetar systematiskt och konsekvent med
vardskap, stolthet och ambassaddrskap.

 Balanserade besdksstrommar med en utjamnad
kurva over aret och lanet.

VISITBLEKINGE



Att verka tillsammans

Mal: Samhandling har uppndtts och strategins
intressenter arbetar tillsammans och sjdlvsténdigt
med insatser for att nd den gemensamma visionen.

« Enlangsiktig och stark struktur for
samskapande.

« Framja 6ppna och dynamiska métesplatser och
hubbar, inom beséksnaringen samt
tvarsektoriellt mellan olika branscher och
omraden.

« Samarbete, samt i strategiska allianser saval
geografiskt som med andra naringar.

« Bade insatser och uppfoljning av strategin har
ett hogt medskapande fran samtliga aktorer.

Marknadsféring som saljer och haller det vi lovar

Mal: Marknadsféring och kommunikation anvdnds for att
attraherabesdkare som bidrar positivt till en hdllbar destination fér
féretag, mdnniskor och livsmiljéer, dret runt.

« Kommunikation och marknadsforing sker strategiskt och den
narande resendren prioriteras.

« Blekinge ar en attraktiv part att samverka med.

« Besdksnaringsaktorerna arbetar aktivt med sin egen
marknadsforing.

« Utveckling och positionering av starkare besdk- och
reseanledningar for unga.

« Blekinge ligger i framkant inom digital marknadsfoéring.

« Alla som lever i och besdker Blekinge ar stolta ambassadorer.

VISITBLEKINGE



Handlingsplan

BLEKINGE

Besdksnaringsstrateg Handlingsplan
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handle with leve

Ett stort tack

till alla som engagerat sig
i var gemensamma strategi.

Tack for kloka tankar, utmanande fragor,
kreativa idéer och modiga beslut.

Vi blir det vi gor tillsammans!
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WORKSHOP

Forenkla, fordjupa
och forbattra




Paus

Valkomna tillbaks kl 16.15
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on

Success story

Allans pa Ytter
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Tack!

Kvallens aktiviteter

17.30-19 Mingel och besok pa fiskemuséet
19-21 Middag pa Havsbadet

Imorgon ses vi kl 9.00

VISITBLEKINGE



branschtraff for Blekinges besoksnaring
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9.00 Valkomna till dag tva!
9.15 Upplevelsedesign - Paraply
10.45 Paus

11.00 WORKSHOPS

Al pa jobbet
Visit Blekinges utbildningsbibliotek

12.00 Lunch

VISITBLEKINGE




Upplevelsedesign

Paraply produktion
Cajsa och Patrik
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WORKSHOPS kI 11.00

Al pa jobbet
- Batklubben

Visit Blekinges utbildningsbibliotek
- Konferensrummet Halleviks Havsbad

VISITBLEKINGE
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